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Normas editoriales
de Pet Food Media

Pet Food Media publica contenidos técnicosy especializados para
profesionales del pet food. Nuestro proyecto editorial se desarrolla
através de distintos canales complementarios:

© Pet Food Production, revista orientada a la industria: ingredientes,
formulacion, tecnologia, procesado, calidad, seguridad alimentaria,
consultoria, reglamentacion, asociaciones, grandes eventos.

Pet Food Vets, revista para veterinarios de pequenos animales
especializada en nutricién clinica.

Espacio técnico del portal PFM, contenidos técnicos que se publican
en el espacio técnico del portal y después se incluyen etiquetados en
un repositorio para acceder mediante buscador tematico.

© PetFood School, un entorno para contenidos formativos y técnicos
mediante canales audiovisuales: videos, webinarios, podcasts y otros
recursos digitales.

Situ trabajo guarda relacién con alguna de estas areas y deseas darle
visibilidad, puedes enviar un correo a nuria.fernandez@petfoodmedia.com

v/ TEXTO
¢ Extension maxima orientativa: 1.600 palabras.

¢ Formato de entrega: Word (.doc o .docx).

¢ Lasiméagenes deben enviarse en JPG, con resolucion suficiente para
su correcta visualizacion (a partir de 300 ppi)y sin marcas de agua.

¢ El contenido debe ser original y no haber sido publicado previamente
sin autorizacion.

() FORMATOS AUDIOVISUALES

VIDEOS FORMATIVOS .
Duracion orientativa: 3-12 minutos. "
< . PET
P Formato recomendado: horizontal, : FOOD
resolucion minima (1080p). media

P Elvideo puede entregarse editado o
en material base para su preparacion
final por parte de PFM.
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WEBINARIOS
P Duracién orientativa: 20-45 minutos.

P Serecomienda entregar un guion o estructura de contenidos
para asegurar la coherencia técnica.

P Elcolaborador puede aportar una presentacion o materiales
de apoyo silo desea.

P Elwebinario puede emitirse en directo o programado segun
lo acordado con el autor.
PODCASTS
@ Duracién orientativa: 10-25 minutos.

@ Se recomienda entregar un guion breve o puntos clave para
facilitar la produccién.

@ El colaborador puede enviar el audio grabado o el contenido
base para su preparacion final por parte de PFM.

POLITICA DE CONTENIDO Y AUTORIA

CRITERIOS TEMATICOS Y DE ENFOQUE

Los contenidos deben estar directamente relacionados
con la alimentacion de las mascotas.

@ Se priorizan materiales con rigurosidad técnica,
claridad y utilidad practica.

@ Cuando se incluyan datos o afirmaciones técnicas,
deben citarse las fuentes.

@ Eltono debe ser profesional, claro y respetuoso.

Q REVISION EDITORIAL Y CALENDARIO

© Todos los contenidos enviados a PFM seran revisados por el equipo
técnico, que podra solicitar ajustes de estilo, extension o duracion.

@ PFMsereserva el derecho de rechazar materiales que no cumplan
los criterios editoriales.

© Lafechade publicacion se definird segun la planificacion editorial
o el acuerdo con el autor.

(i) AUTENTICIDAD Y CONFLICTOS DE INTERES

Y¢ El autor garantiza que el contenido y los materiales utilizados son
propios o cuentan con los permisos necesarios.

© Cualquier relacion comercial, institucional o conflicto de interés
debe declararse.

© PFM no asume responsabilidad por reclamaciones derivadas
del uso de material no autorizado.
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94 DERECHOS DE PUBLICACION

@ Elenvio del contenido implica autorizar a PFM a publicar el material
en sus canales digitales e impresos.

@ La autoria sera reconocida salvo peticiéon expresa de anonimato.

@ PROTECCION DE DATOS

Los datos personales se trataran conforme a la Politica de Privacidad
de PFMy se utilizaran exclusivamente para la gestion editorial y las
comunicaciones relacionadas.

SERVICIOS DE PREPARACION Y ADAPTACION
e i DE CONTENIDOS (todos los formatos)

PFM puede encargarse de la preparacion, edicion, adaptacion técnicay
puesta en formato de contenidos escritos, videos, webinariosy podcasts.

Estos servicios se ofrecen de forma opcional y se valoran segun las
necesidades de cada proyecto.

&%) ioMas

Pet Food Media es un medio bilingle inglés-espaiol. Todas las lineas de
difusion —portal, revistas, boletin, Pet Food Schooly comunicacion en
LinkedIn— operan en ambos idiomas.

Lainclusién del espanol refleja nuestra lengua materna y aporta una ventaja
estratégica: facilita la proyeccion de los contenidos hacia Latinoamérica.
Aunque la plataforma esta orientada a Europa, el sector del pet food

opera en un entorno técnico y comercial global, donde las fronteras son
permeablesy lainternacionalizacion es constante. Por ello, mantener

doble idioma refuerza la conexién interregional. La plataforma contempla
incorporar otros idiomas en fases posteriores.

Visibilidad corporativa y contenidos técnico comerciales

—_ Loscontenidos pueden integrar referencias a productos,
Cy soluciones o marcas.

Cuando el objetivo sea la visibilidad corporativa, la presentacion de
un producto o la elaboracion de un contenido de tipo publirreportaje,
video promocional o pieza técnico-comercial, este material se

gestionara a traves de los servicios de visibilidad corporativa de PFM,
cuyas condiciones y tarifas estan disponibles en nuestro media kit,
consultable en el portal www.petfoodmedia.com

Nuria Fernandez Casamitjana
nuria.fernandez@petfoodmedia.com
© +34 666695000


mailto:nuria.fernandez%40petfoodmedia.com?subject=
http://www.petfoodmedia.com

